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" AUCUN
COMPLÉMENT

ALIMENTAIRE AU
MONDE

N' ÉGALERA
UNEALIMENTATION

SAINE ETÉQUILIBRÉE
,

UNMODE DEVIE
RAISONNABLE

,

UNEACTIVITÉ
SPORTIVE OUUNEVIE

HEUREUSE.
CELA A TOUJOURS

ÉTÉ NOTRE
PHILOSOPHIE. "

HENRI-MICHEL
DUMONT

,

FRÉDÉRIC M.

Biendanssoncorps
avec

la ventedirecte
Ellessontnombreuses

,

cessociétésdevente
directequioeuvrentsurle marchédela

diététiqueet de
la santé ! Et

si beaucoupd

' entre
ellesproposentleurscomplémentsalimentaires
et produitsdebien-êtreenplusd

' autres
gammes ,

notammentcosmétiques ,

c' estque
l

' extérieuret l

' intérieursontétroitementliés.

Face

à unepopulation
vieillissante et

à la priseencomptede
plusenplusfortedel

'

importance dela préventionenmatièrede
bien-être

,

lesentreprisesde
diététique , complémentsalimentaires

,

nutrition
,

santé.. .
ontdebeauxjours

devantelles .

" Dansle mondeen
criseoùnousvivons

,

resteren
forme

,

maîtredesesmoyens
physiques et mentaux

,

estplusque
jamaisprimordial "

, indiquePhilippe
Decottignies ,

directeurgénéralde
ForeverLivingProductsFrance

. Ce
quenoteégalement Pierre
Simonnet

,

directeurgénéraldeVip
DomotecFranceSA

:

" Les
consommateurs fontdeplusenplus[

deleur
santé

]

unephilosophiedevieet

deviennentdeplusenplus
exigeants et soucieuxdela prévention
desrisques "

.

Toutefois
,

" lesGMS
(

Grandes
et

moyennessurfaces
,

ndlr
)

connaissent unrevers
: en2009

,

le marché
descomplémentsalimentaires a

diminuéde10
,9

%%envaleur "

,

remarque ClaudieVillard
,

responsable marketinget communicationde
FleurdesMauges . Mêmeconstat
pour le secteurdela pharmacie ,

" marchéd

'

originedela ventedes
complémentsalimentaires "

et qui
" estluiaussiendiminution :

-

4

,1

%%sur
l

' année2009 "

.

PRISEDECONSCIENCE
Unetellemorositépeuts' expliquer,

selonelle
, pardifférentsfacteurs

,

à

commencerparl

'

impactdela crise :

" lescomplémentsalimentaires
n' ontpasétéuneprioritépourles
consommateurs "

, précise-t-elle . En
effet

,

si le client " neretirepasun
vraibénéficedel

'

argentinvesti
,

et

comptetenudela conjoncture ,

il

préférerarognersurcepostede
dépenses ,

confirmeSylvainBonnet
,

présidentdeNLInternational
France . À nousdeleurproposerdes
produitstoujoursplusperformants "

.

Enoutre
,

" les
[

formules
]

minceur
prennentdepleinfouetcette
chute "

, reprendClaudieVillard
,

les
consommateursserendantcompte
quecesproduitsnefontpasde
miracle.
Cependant ,

la diététiqueet la santé
sont

,

"

globalement ,

unmarché
porteur

,

emmenéparuneréelle
orientation desconsommateursversune
viepluséquilibréeet plussaineet

unmodedevieplusactif "

,

note
ImeldaVital

, responsabledela

communication
d

'

AmwayFrance
. Ainsi

,

DanielDurand
, countrydirector

Herbalife Int' l FranceSA
, souligne

que ,

" depuisunedouzaine
_d

' années
,

lesFrançais
ontprisenmoyenne 3 kg

( enquêteObepi2009
)

.
Notre

payscomptedésormais
14millionsdepersonnesen
situationdesurpoids "

.
La

prisedeconsciencedeplus
enplusfortedesrisquesliés
à cettequestion

(
problèmes

dorsaux
,

diabète
,

choles

térol...
)

est
,

enoutre
,

"

amplifiéeparle

relaisdesautoritéspubliquesqui
s' attachentà promouvoir l

'

équilibre
et

la variétéalimentaire . Cetteligne
deconduiteétantparfoisdifficile à

tenirquotidiennement ,

les
complémentsalimentairesreprésentent alors
unealternative légitimeet pratique "

.

FINDELAPOUDRE
DEPERLIMPINPIN ?

À notertoutdemême
,

commele

souligneHenri-MichelDumont
,

directeurmarketinginternationalde
Frédéric M

,

"

c' estunmarchéqui, après
avoirexploséil

y

a cinqans
,
redéfinit

sesvaleurs
et sespromesses "

. Un
phénomène " trèspositifquiva
permettredemodérercertainsexcès
pratiquéspardesentreprises
promettantmontset merveillesen
quelques pilulesouboissons "

.

Et PascalClément
, countrymanager

FrancedeLRHealth
& Beauty

Systems
,

renchérit :

" Laproblématique
premièreestsansdouteles
promesses farfelues

,

voiremensongères et

parfoisdangereuses de
certainsproduits ! Maisde

_natten4. plusenplusdepersonnes
aujourd

' huicherchentdes
articles innovants

,

apportantdessolutions
différentes

,

avecunsouciréeldu
bien-être

,

durespectde la

personne et dumonde
quilesentoure "

. Ainsi
,

les
produitsnaturelset

respectueux del

' environ
photo " JustFrance
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OSSIERDIÉTÉTIQUEETSANTÉ

.4 ;

' Photo : Herbalife

nementsontparticulièrement
recherchés danscedomaine .Ceque
confirmeStéphanieSaillard

,

chefde
produitsAuriège :

" Latendanceest
biensûrtrèsfortementaxéesurles
ingrédientsnaturels "

. Et ÉricTalvas
,

gérantdeSahanaSanté
,

d

'

ajouter :

" Seulslescomplémentsalimentaires
biooulescomplexes( plusieurs
actionsenuneseuleprisepar
exemple

)

tirentle marchéversle haut "

.

POURTOUTELAFAMILLE
L

'

objectifdesproduitsdediététique
et
desanté

,

selonChristine Bouton
,

responsablemarketingJustFrance
,

estd

'

" entretenir
et protéger le capital

formeet bien-êtredetoutela

famille "

.
Eneffet

,

" nosciblessont
despersonnes detousâges
soucieuses deleurbien-être et qui
recherchentdesméthodesdesoins
naturelles

"

, poursuitAuréliePeyron ,

directricedudéveloppementde
Magnetonic . Ainsi

,

lesentreprisesde
ventedirectedusecteurveulent
toucherunmaximumdepersonnes.

" Noscomplémentsalimentaires
s' adressent à tous

: del

' enfantau
vieillard

,

hommes et femmes
,

sportifs...
"

, indiqueFrédéricPottecher
,

directeur d

'

Ecosystem.
Faitmarquantconcernant le succès
grandissantdecemarché

,

" deplus
enplusdepersonnesconnaissent
autourd

' euxquelqu'unutilisantdes
compléments alimentaires

, pointe
PierreLaumon

,

PDGduLaboratoire
JSL

. Laproblématique résidedansle

À nousdeproposer
destproduits

toujourse

plusperformants.
55

besoin
d

' avoirdesconseillères
forméesauproduit "

.Uneformation
indispensable pourfournirunconseil
personnaliséet professionnelaux
consommateursencoreméfiants.

" Jepensequele
secteurdela

diététique estbaséuniquementsurune
approchedeconfianceavecses
interlocuteurset qu'il fautdoncbien
choisirsesambassadeurs

/
VDIpour

instaurercettebase
, complète

AurélieRodriguez , responsable
communication chezBNS+ .Onnevendpas
uncolliercommeonvendunecure
minceur. Il fautdutempspour
expliquer,

décrire
,

conseiller
, répondreaux

questions et surtout
,

établirunbon
bilanbien-êtreavecla personne.

"

QUALITÉDESERVICE
Ainsi

, proximité ,

écouteet partagede
savoir-fairesontlesmaîtres-mots
pourAntoineGuilbaud

,

directeur
généraldeBodyNature .

" Premières
ambassadricesdulaboratoire

,

(

les
distributrices

]

bénéficient
d

' une
formationcontinuepourune
connaissancetoujourspointuedenos
produits . Ellessontà mêmede
conseilleret deguiderlesutilisatrices
dansleursbesoinset demandes
spécifiques.

"

Enoutre
,

desproduitsliésà la santé
et

aubien-être
,plusquen' importe

quelautre
,

" nécessitentune
démonstrationouuneexplication , souligne
Jean-Marcel Bloch

,

directeur
développementréseauNikken

,

zone
francophoneEurope . Aussi

,

la
ventepar

"

Photo : FiorBeautéNature

réunionet enface-à-faceest
particulièrement adaptée à

la ventedenos
produits

"

.

Leserviceavanttout
,

c' estainsique
AngéliqueKinzinger , responsable
communication et supportdes
ventesdeNutrimetics

,

voitla vente
directe .

" Nousproposonsà
nos

clientesunservicecomplet :

conseils
personnalisés ,

essaigratuitdes
produitsavanttoutachat

,

livraison
gratuite , produitsgarantis ,

service
après-vente , promotions
régulières...

"

D

' ailleurs
,

"

il esttrèsdifficiled

'

expliquerlesbienfaitscomplexes d

' un
produithautdegammesurle

marchédemasse
, ajouteMarianneBlâsi

,

marketingmanagerWest & Central
EuropeNuSkin .

Laventedirecte
constitue

le
meilleurmoyend

'

informerlesclientssurdesproduitsde
grandequalitéet leurutilisation "

. ?

?111110001

SetPat

111.1"

e?'

DietPause_ II

NirotieHT

Photo . Fredere M

" LAconniniburrÉ
DELAVENTE À

DOMICILEET
LESEXPLICATIONS
PERSONNALISÉES
DENOSVENDEURS
SONTNOSMEILLEURS
ARGUMENTS
DEFIDÉUSA770N.
ET?AMARCHE ! "

IMELbA VITAL
,

AMWAYFRANCE.

kkeeiss ,

N° et date de parution : 102 - 01/10/2010
Diffusion : 35000
Périodicité : Bimestriel
VenteDirecteMag_102_14_303.pdf
Site Web : http://www.ventedirectemagazine.fr/

Page : 15
Taille : 80 %
2271 cm2

Copyright (Vente Directe Magazine)
Reproduction interdite sans autorisation

2 / 4

Herbalife Intl France

virginie-helene
Zone de texte 

virginie-helene
Rectangle 



fi

"

eget

OSSIERDIÉTÉTIQUEETSANTÉ

-"

VIPDOMOTEC
IssudugroupeVipDomotec

, Vip
DomotecFranceestspécialisédans
lestextiles d

' entretienécologiquede
l

' habitat . Depuislesannées90
,

la

sociétéétendsonexpertiseaux
technologies à basedefibres
intelligentesavecsagammeConfort&

bien-être : bandeauxtechniques ,

chaussettes
,

articlesdenuit..
.
Le

réseaucompte240conseillersactifs
enFrance.

PROWIN

Fondéen1995
,

ProWin
International estimplantéenAllemagne.
Ses35000partenaires ,

installés
dansvingtpays ,

distribuentplusde
200produitsdanslesgammes
NettoyageSymbiotiqueet Naturel
Wellness

(

bien-êtrenaturel
)

.EnFrance
,

c' estla
SARLGecoquidiffusele

nomcommercialProWinFrance
,

avecplusde1 200conseillers.

NIKKEN
Nikkenestune
société d

'

origine japonaise
crééeen1975.
Leréseau
distribuedes
compléments

alimentaires
,

vêtementsà infrarouge ,

cosmétiques ,

filtresantibactériens...
destinésà soutenirlescinqpiliers
dubien-êtrecorrespondantaux
valeursdel

' entreprise : le corps ,

l

' esprit ,

la famille
,

la société
et

les
financessaines . Présentdans
37pays ,

il compte1 500
consultants indépendantsenFrance.

FLEURDESMAUGES
Suiteà uneallergieauxdétergents ,

JeanineGabory a décidéde
concevoirdesproduitspourl

' entretiende
la

maison
,

la beauté
et

le bien-être
écologiques .

FleurdesMauges
a vule jouren1985 .Aujourd ' hui

dirigéeparle filsdela créatrice
,

SamuelGabory ,

la sociétéréunit
200conseillères.

AMWAY
Fondéen1959

,

Amwayest
aujourd

' huiprésentdans
plusde80pays
et compteplusde

3
millionsdedistributeurs .

ImplantéeenFrancedepuistrenteans
,

la

société
y

a distribué400000
produitsen2009 . 40%%sont
représentés parla marqueNutrilite

(

vitamines
,

minérauxet compléments
alimentaires

).

FRÉDÉRIC M

Crééen1983à

Grasse
(

Alpes-Maritimes
) parSerge

et
FrédéricMunoz

,

Frédéric M estspécialisédansle

secteurdela
beauté

et dubien-être
dela femme

,

avecsesparfums ,

ses
cosmétiques ,

sabijouteriefantaisie
et sescomplémentsalimentaires . Le
réseauestaujourd ' huiprésentdans
unedouzainedepays.

FIORBEAUTÉNATURE
FiorBeautéNature
estnéen2004.
Spécialiséedans
lescosmétiques
naturelshautde
gamme ,

la société
estle distributeur

exclusifdesproduitsdulaboratoire
Dr. Spiller : soinsvisage et corps ,

complémentsalimentaires
et

parfums
. Mi-juillet ,

le réseaucomptait
158VDIacheteuses-revendeuses

et

6 vendeuses à domicilesalariées.

AURIÈGE
r-

-

Auriègeassocie la

diété*
el tiqueet la cosmétique afinMNderésoudreles

problèmes depeau ,

desilhouette
et

de
bien-être . Implantéedansplusde
25pays ,

la sociétédisposeen
France

d

' unréseaudevendeuses
à domicile

,

maisaussid

' unsitede
e-commerce et

d

' uninstitutparisien
danslequellesclientespeuvent
retrouver l

'

intégralitédesonoffre.

LABORATOIREJSL
LeLaboratoire
JSLa

lancéla

7

marqueSophie
deClair

(

beauté
,

soin
, hygiène et

bien-être
)

en1968.
Vadélys (

diététiqueet compléments
alimentaires

)

a vule jouren1990
et

AnnaB'

( parfums )

en2006 . Aujour
d

' hui
,

le réseauregroupe120
distributeurs

et compteenrecruter
200deplusd

'

ici fin2011.

BNS +

BNS + estnéen1992
et

proposedespréparations
diététiques ,

des
complémentsalimentaires et des

soinsdebien-être
et debeauté.

Avec500distributeursactifsen
Francemétropolitaine et autantaux
Antilles

,

la marquecomptait
marquer l

' année2010parle

développementdeproduitsplusnaturels
,

avec
desactifsdeplusenplusefficaces.

SAHANASANTÉ
Crééeenoctobre2009

,

la sociétéSahanaSanté
a
obtenula

certification
desesproduitsissusde

l

' agriculturebiologique
endécembre

(

complémentsalimentaires
,

thés
/
tisaneset cosmétiques)

.
Début

juillet ,

elleréunissaitplusde40
distributeurs

et
2 auto-entrepreneurs.

Recrutantdanstouteslesrégions
deFrance

,

SahanaSantéviseles
150distributeurs d

'

ici
fin2011.

ele
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mielzizi1 : 1D114t4itell1 d

FOREVERLIVINGPRODUCTS
ForeverLiving
Productsestnéen
Arizonaen1978 .

Ses
9 millionsde
distributeurs sontinstallés
dans142pays . La
filialefrançaise

a vule jouren1993
et enoctobre2006

,

ForeverFrance
lançait l

' activité à l

' îleMaurice
,

suivie
duMarocenfévrier2007 . Fin2009

,

ellecomptait47salariéspourplus
de20000distributeursactifs.

HERBALIFE
Présentdans73pays ,

Herbalife a vule jour
en1980aux
ÉtatsUnis

.Lafiliale
française estnéeen1990.

Leréseauproposeplusde140
produitsclassésenquatrefamilles
(

Contrôledepoids ,

Nutritionciblée
,

Sportset Cosmétiques )

, parl

'

intermédiaire de2

,1

millionsde
distributeurs

,

dont23000enFrance
(2

500ontuneactivitérégulière
dans l

'

Hexagone ).

MAGNETONIC

Néen2004poursatisfaireles
clientsde

la
sociétéAurisqui

souhaitaient revendresesproduits
demagnétothérapie , Magnetonic
regroupe200distributeursactifs.
Plusquele traitementde

la
douleur

,

lesarticles s' attachentaubien-être
global .

L

' entreprisepropose
égalementquelquescosmétiqueset

complémentsalimentairesbioselon
lessaisons.

NUSKIN
NuSkin

a
étécrééen

1984dans l

' Utah . La
in

sociétéestcotéeà la

1 IllfldB eo pu ur si se 1d9e91\17e swo u Ys o r lek

symbole " NUS "

et compteplusde
760000distributeursindépendants

actifsdansle monde .
L

' undeses
objectifsestd

'

intégrersascience
ageLOC( cosmétiques )

dansses
complémentsalimentaires
Pharmanex.

ECOSYSTEM
Ecosystem a

étécréé
en1989parFrédéric
Pottecher

,

chercheur
biologistespécialisé
danslescompléments
alimentairesnaturels.
Lasociétécompte

1 850distributeursactifsenFrance
,

Outre-mercompris ( Martinique ,

Guadeloupe , Guyanefrançaise ,

?le
dela Réunion

,

Tahiti
,

Nouvelle-Calédonie
)

et
travailleà l

' exportdans
huitpays.

NLINTERNATIONAL
FRANCE
Fondéen2003par
SylvainBonnet

,

NL
InternationalFrance
compteplusieurs
milliersde

distributeurs répartissurtout le territoire .La
sociétécherche

à prendredes
positionssignificativesdansdiverspays
européens ,

enparticulierl

'

Allemagne ,

l

'

Angleterreet
la Norvège ,

et
à

développer desmarchésplus
lointainscommele Canada.

BODYNATURE
Situédansles
DeuxSèvres

,

le

LaboratoireBodyNature
estimplantéauc?urdeson
domainede30hectaresdecultures
biologiques ,

avecsapropresource
d

' eaupure .
Fondéeen1972

,

la

sociétéestnéedel

'

engagementde
sonfondateur

,

GillesGuilbaud
,

envers l

'

écologie . Au30avril2010
,

ellecomptait605conseillères
distributrices surtoutela

France.

JUSTFRANCE
JustFrancea

étécrééen
1989parJean-Luc et

MoniqueMezzanaet

pro--posedescosmétiques et

descomplémentsalimentaires
alliantbien-êtreintérieur

et
extérieur.

L

' entrepriseestissuedela société

Just
,

néeenSuissedansles
années30 .Finjuin ,

le réseau
français réunissait800vendeuses

,

encadréespar25responsablesde
région.

NUTRIMETICS

?.2
u

I

--r

V 111>

Nutrimetics a étéfondédansles
années50parl

' AméricainMulfordJ.

Nobbs . Implantéedans17pays ,

la

société
a vule jourdansl

'

Hexagone
grâceà Marie-FrancedeChabaneix

,

quia
fondéNutrimeticsFranceen

1975 . Aujourd ' hui
,

le réseaucompte
5 000consultantes

et
250

esthéticiennes à domiciledans le pays.

LRHEALTH&

BEAUTYSYSTEMS

aloe tl?
,-

'

Illiek-e4ki IL
e

at4,-

Fondéen1985enAllemagne ,

LR
fêteses25anscetteannée . Ayant
débutéavecdesparfums ,

la société
s' estvitediversifiéeavecd

' autres
gammes ,

commelessoinsdu
corps ,

la diététique et la

cosmétique . Aujourd ' hui
,

LRHealth&

BeautySystemsestprésentdans
plusde25payset

réunit300000
partenaires indépendants.

DIETPLUS
Dietplusestnéen2008d

' ungroupe
agro-alimentaire ,

la sociétéUnited
Backery(

essentiellement painet

pâtessèches
)

.

Spécialiséedans la

nutrition
,

la filialepropose
unconceptde
rééquilibrage alimentaire
personnaliséà base

d

' alimentscourants
( platscuisinés

,

salades
, soupes... )

avec
uncoach

et unsuivi
diététique .

?

o

> /

ETAUSSI...
LABORATOIRE
AFFYLIANCE

,

AGEL
,

Ai
* REY

,

ARMOR-BIEN-?TRE
,

BEAUTÉ OCÉANE
,

CORPORE-COACH
,

C-VIATIS
LABORATOIRE

,

EASYFORME
LABORATOIRE

,

ENERGETIXMAGNET
THERAPY

,

INBC
,

ISISGARDENLIMITED
,

KRISS-LAURE
,

LABEAUTÉ
NATURELLE

,

LABIODYNAMIE
,

LEBIONATUREL
,

LIBERTEAM
,

LIFEWAVE
,

LIOTHYSS
CONCEPT

,

MGDISTRIBUTION
PRIVÉE

,

NAT' UP
,

NATUREL
ENERGYSOLUTIONS

,

RAYONNOR
,

Kens
(

STANHOME WORLD
)

,

THALAC / SOCIÉTÉ
EUROPÉENNEDE
COSMÉTIQUES

(

SEC
) ,

ZEPTER
INTERNATIONAL.

(

LISTE NON
EXHAUSTIVE.

)
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