
rs

LOE EEGG

" AUCUN
COMPLÉMENT
ALIMENTAIRE

AUMONDE
N' ÉGALERA.

UNEALIMENTATION
SAINE ETÉQUILIBRÉE

,

UNMODE DEVIE
RAISONNABLE

,

UNE
AcrwrrÉ SPORTIVEOU

UNEVIEHEUREUSE. "

HENRI-MICHEL
Dumorrr

(

FRÉDÉRic M

)

Ladiététiquea la santé !

e

jeurtiagr.1
CEuvrerdansle secteurde

la diététiqueet de
la santéest-ilporteur

aujourd ' hui? Oui
,

à encroire
le nombre d

'

entreprisesdeventedirecte
présentessur

le marché . Maisleschiffresnesontpastoujoursaumieux
et l

' innovation et
l

'

éthiqueserontlesgarantiesdusuccèsdedemain.

ii aquêtedebien-êtreest
unemodedusiècle

,

un
contre-piedà

la

consommation demasse
,

unbesoinde
revenirauxsourcespourse
recentrersursoi-même et prendresoinde
soi. " Ainsi

s' exprimeChristine
Bouton

, responsable marketing deJust
France . Lemarchédela diététique
et dela santésembleavoirde
beauxjoursdevantlui

,

avec
notammentunepopulationvieillissanteen
forteprogression (

marchédupapy
boomer

)

et
la priseencomptede

l

'

importancedela préventionpour
resterenforme

,

comme le fait
remarquerJean-Marcel Bloch

,

en
chargedudéveloppementdu
réseauNikken

,

zonefrancophone
Europe.

Si lesacteursdela profession ,

en
ventedirecte

,

sontplutôtoptimistes ,

leschiffresontundiscoursunpeu
moinsenlevé .

" Selon
la sourcedu

Syndicatdela diététiqueet des
complémentsalimentaires

,

le

marchédescompléments alimentaires
estenpetiteforme

, indiqueClaudie
Villard

, responsablemarketing et

communication dela sociétéFleur

desMauges . En2010
,

le chiffre
d

' affaires
(

touscircuitsconfondus
)

atteint960millions d

' euros
et perd

5 %%.
" Unétatdefaitquinesemble

pasentacherla bonnehumeurdes
entreprisesdeventeà domicile . En
effet

,

selonImeldaVital
,

responsable dela communication
d

'

Amway
France

,

la diététiqueet
la santésont

" globalementunmarchéporteur,

emmenésparuneréelleorientation
desconsommateursversunevie
pluséquilibrée et plussaine

,

et

un
modedevieplusactif "

.

Lemarchédela santé
estenpleineexpansion

enraisondel

' allongement
dela duréedevie.

59
D

' ailleurs
,

si ClaudieVillarda pointé
la pertedevitessedumarché

,

c'

est
pourmieuxsoulignerla réussitede
FleurdesMauges , qui " neconnaît
pascettemorosité . Lafidélitéde
nosclientessurlescompléments
alimentairesesttrèsforte "

.
Et

Stéphanie Saillard
,

chefdeproduits
chezAuriège , expliquecet
optimisme :

" Lemarchédela santéest
enpleineexpansionenraisonde
l

'

allongementde
la duréedeviedes

Français ,

del

' améliorationdela

qualitédevie "

.

" Malgréuncontextegénéral
relativementmorose

,

unefrangenon
négligeabledela population
continue à

s' entretenir
et

à privilégierun
modedeviesain

, poursuitSylvain

Bonnet
, présidentdeNL

InternationalFrance . Selonunrécent
sondage ,

93%%denosconcitoyens
jugentd

' ailleursquela santépasse
parl

' alimentation. "

Et eneffet
,

commele note
HenriMichelDumont

,

directeurmarketing
international

,

cemarché
,

" après
avoirexploséil

y

a cinqans
,

redéfinit
sesvaleurs et sespromesses "

.
Il

soulignenotamment le faitqueles
complémentsalimentairesfont

aujourd ' huil

' objetdenombreuses
études et contre-enquêtes .

" On
relativise l

' efficacitédecertains
compléments ,

d

' autresapparaissent
encoreplusefficacesqueprévus.

C' estunphénomènetrèspositif, qui
vapermettredemodérercertains
excès. "

QUALITÉ
,

INNOVATION
ET " MADEINFRANCE "

Ainsi
,

" lesproduitsgarantissantune
vraiequalitéontle ventenpoupeet

le label' Made
in France'esttrès

porteur "

, remarquequantà lui
MauriceDuflot

,

directeur
marketingcommunicationdeCTWell . Mais
plusencore

,

c'
est

,

selonFrédéric
Pottecher

,

directeurde
la société
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a.

0

Ecosystem ,

dansl

' innovationque
viendrale succès .

" Lemarchédela

diététiqueestenprogressionà

condition d

' avoirdesproduits
efficaces et

innovants . Noussommes
propriétairesdeplusieursbrevets

d

' invention
et

nousmenonsune
politiquetrèsactivedansle

domaine
dela rechercheet del

' innovation. "

Pourla sociétéAtlantisaussi
,

" seule
l

' innovationestunfacteurclésurle

longterme. Particulièrementsurles
marchésminceuret

l

' interminable
listedescomplémentsalimentaires
detouteformeet promessessanté
sansfin . Leconsommateurest
mieuxinformé

,

et beaucoupplus
exigeant

"

.

ViI4COIll p

tete

D

' autantplusqueselonChristian
Lancrenon

,

fondateurdela société
id-Lab

,

"

jusqu'à unepérioderécente
,

lesproduitsdiététiquesétaient
axéssurl

' amincissement .
Dumoins

avaient-ilscetteconnotation . Puis
estarrivéeunenouvellegénération
deproduitsdontl

' axeétait le

contrôledupoids . Cen' esteneffet
pastoutdeperdredupoids,

encore
faut-ilarriver à

le
contrôler.. "

.

LESMODESDEVIE
ONTÉVOLUÉ
Pourquoiçamarche ?

PourBernard
Ottmann

, gérantd

' EraNatura
,

"

le

mythedela
beautééternelleestaux

oubliettes . Aujourd ' hui
,

lesfemmes
enparticulierveulentavancerdans
l

'

âgeenétantenbonnesanté
et en

augmentantleurcapitalsanté "

.

Ainsi
,

"

la prochainegénérationde
produitsparleradeprévention ,

de
protection ,

debien-êtreet debien
vieillir "

, indiqueChristianLancrenon.
Enoutre

,

selonSamuelHumez
,

gérantdeFior
,

"

l

' évolutiondes
modesdevieainsiquel

' éclairage
médiatiqueplusimportantdes

www.ventedIrectetwir " www.ventedirectemagazine.fr

problèmesliésà
la

nutritionont
renforcéla

demandedeproduits
spécifiques

"

.

D

' ailleurs
,PhilippeDecottignies ,

directeurgénéraldeForeverLiving
ProductsFrance

,

constate " une
popularisationcroissantedes
complémentaires alimentaires : produits
autrefoisréservésà uneciblede
consommateurs avertis

,

ils entrent
aujourd

' huidansl

' alimentation
familiale

,

danstouteslescatégoriesde
population ,

touteslesrégions ,

toutes lestranches d

'

âge .
Lemarché

tendversla
maturité "

.

Laprochainegénération
deproduits

parleradeprévention ,

deprotection ,

debien-être
et

debienvieillir.

Et DanielDurand
,

directeurgénéral
déléguéd

' Herbalife France
,

d

'

ajouter :

" Tout le monde a
conscience

qu' il
fauts'

alimenterdemanière
équilibréemaisuneminorité

y

parvientréellement "

.
Surcepoint ,

CarolaPiot
,

associéegérantde
NSAFrance

,

le rejoint :

" Seuls
environ10%%desgensarriventà mettre
enpratiqueslesrecommandations
alimentairesdel

' OMS
et

des
nombreusesorganisationsdela santé "

.

Elleajoute :

" Desexpertsen
économieparlentdumarchédubien-être

et
dela santécommedumarchédu

XXI* siècle "

.

INTERNATIONAL
Néanmoins

,

"

l

'

Europesedoted

' une
législationdeplusenplus
compliquée , déploreDiederikDoorenbos

,

vice-présidentdesventesEurope
del

' Ouest
, Moyen-Orient et Afrique

chezNuSkin
.

Il n' existepasde
législationeuropéenneuniformisée

,

chaquepaysa
sapropre

législation
"

.
CequepointeaussiAlexandre

Goolab
, chargédecommunication

et supportdesventeschez
Nutrimetics .

" Lemarchédescompléments
alimentairesesttoujourstendu

,

avec
peudegrandslancementscaril

y

a

uneinquiétudesuiteà la législation

moilegfteelleele.

européenne,

notammentencequi
concernele règlementdes
allégations et réglementations pourles
complémentsalimentaires et

médicaments à basedeplantes . L

' avenir
desprofessionnelsdes
complémentsalimentairesestdirectement
menacéparle manquedeclartéde

la
directive. "

LEBIO : L

' AVENIR
?

L

' atout " incontournable " pourse
maintenirsurle

marché ?
Un

positionnement surle naturel et le bio
,

semble-t-il
,

d

'

aprèsChristine Gradt
,

responsablecommunicationde
ProWinFrance

,

"

et
évidemment

,

une
qualitéirréprochable desproduits "

.

Et
PierreSimonnet

,

directeur
généraldeVipDomotec

,

desouligner :

" Onsembleredécouvrir lesproduits
surbasenaturelleet pourtantce
sontbieneuxquidominent le

mondedepuisdessiècles ! Tant
mieuxc' estunretourversdes
comportements plusraisonnés . Vip
Domotecmetenavantle pouvoirde
l

' eau
,

utilisedestechnologies
totalementnaturellespourdesbienfaits
auquotidien "

.

Quoiqu' il ensoit
,

commele rappelle
PierreLaumon

,

PDGduLaboratoire
JSL

,

"

il estindispensablequeles
conseillèressoientforméesauproduit.
Leposte'

Formation'estprimordial
"

.
?

" SEULESLES
ENTREPRISES AYANT
UNE APPROCHE
TOTALEMENT
ADAPTÉE AUXMODES
DECONSOMMATION

FRAN?AIS
PROGRESSERONT.
ENFRANCE

,

NOUSAVONS NOS
SPÉCIFICITÉSETNOS
HABITUDES

,

SURTOUT
ENCEQUICONCERNE
L

' ALIMENTATION !

IL ESTNÉCESSAIRE DE
S'

ADAPTER
À

NOTRE
CULTURE
CULINAIRE. "

CHRISTIAN
LANCRENON >Lm)

" VENTEDIRECTEMAGAZINE112"
15

VDIVI

mimIVS

N° et date de parution : 112 - 01/11/2011
Diffusion : 35000
Périodicité : Bimestriel
VenteDirecteMag_112_14_303.pdf
Site Web : http://www.ventedirectemagazine.fr/

Page : 15
Taille : 90 %
2173 cm2

Copyright (Vente Directe Magazine)
Reproduction interdite sans autorisation

2 / 4

Herbalife



OSSIERDIÉTÉTIQUEETSANTÉ

AMWAY
Néen1959auxÉtats-Unis

, Amway
distribuaitdesproduits d

' entretien à

usagesmultiplesavant d

'

élargirson
offreauxcosmétiquesdansles
années60

, puisauxcompléments
alimentairesdixansplustard .En
Francedepuistrenteans

,

la société
y compteplusde

5 000
distributeurs . Laplusgrandepartdu
volumedesventes

(

40%%
)

est
représentée parla marqueNutrilite.

ATLANTIS
Atlantis a étécrééen2010et

regroupe troisunivers :

"

diététique
et santéautourdusport "

;

" beauté
et cosmétiquesanti-âge "

;

"

bijoux
et accessoiresdemode "

. Avec
400designers(

nomdonnéaux
distributeurs

)

dansl

' Estdela

France
,

la sociétéespèreatteindre
500000eurosdechiffred

' affaires
fin2011

et 1 000vendeursen2012.

AURIÈGE
Entreprise françaisefamiliale

,

Auriègedistribuedescosmétiques
avecuneexpertiseenanti-âge
et descomplémentsalimentaires.

Leréseausecompose
de2 000conseillères et

esthéticiennesenFrance
et poursuitson
recrutementenrégions . Il espère
arriver à 4 000vendeuses
rapidementet augmenter
sonchiffre d

' affairesde5 %%.

BODYNATURE
LeLaboratoireBodyNatureestné
en1972et commercialise des
produits

d

' entretien
, cosmétiques et de

bien-être
(

huilesessentielles
,

complémentsalimentaires...
)

. En2010
,

il
a réalisé19

,7

millionsd

' eurosde
chiffred

' affaires
et enprévoit

20
,9

millionspour2011 . Au31mars
2011

,

il recensait674conseillers
distributeurs enFrance.

CTWELL
CTWell a vu

le jourdébut2010
et a

officiellement démarrésonactivitéle

1?'janvier2011 . L

' entreprise
proposedesproduitsnutrition

et
des

cosmétiques " Made
in France "

.

Aprèsundémarrage " endouceur "

ECOSYSTEM

ERANATURA
Néfin2009

,

EraNatura
a remporté le Trophée
création

/ reprised

'

entreprisedela CCIde
Colmar

et duCentre-Alsace
en2010 .Enpleine

enFrance
,

ellea intégréenjuin
dernierunréseauinternationalde

8 000distributeurs
( Allemagne ,

Autriche
,

Suisse
, Turquie, Hongrie... ).

Ecosystemest
unesociété
françaisecrééeen
1989

. Elle
commercialisedes
compléments
alimentaires
naturels innovants . En

fortdéveloppement ,

elle
a connuune

progressiondesonchiffre d

' affaires
de31%%en2010 . 2011poursuitsur

la mêmetendanceet devrait
atteindre les

3 millionsd

' euros .Leréseau
comprendplusde1 500conseillers
actifs.

111.111

expansion ,

le réseau
comptesedéveloppersurcinq
régions

(

Alsace
,

Ouest
,

Sud
,

RhôneAlpes et Paris
)

d

'

ici la fin2011avec
unecentainedeconseillères et / ou
esthéticiennes.

FIOR
LaSARLFior

,

crééeen2004
,

estle

partenaireexclusifdulaboratoire
duDocteurSpillerenFrance . Les

produits ,

élaboréspourles
professionnels
de

la beauté
(

thalassothérapies , spas ,

instituts
)

,

sont
proposésdans

l

' Hexagoneà

uneclientèle

departiculiers à domicile .

Miseptembre2011
,

le réseaudevente
secomposaitde68distributrices.

FLEURDESMAUGES
Fleurdes
Maugesa

étécrééen
1985suite
aux
allergiesdesa
fondatrice

auxproduitsd

' entretienménager.
Cosmétiques et bien-êtreont

,

depuis , rejoint la premièregamme.
Fortede200conseillères

,

la société
afficheunchiffred

' affairesde
12millions d

' euros.

FOREVERLIVINGPRODUCTS
ForeverLivingProducts
estnéen1978aux
ÉtatsUnis . La

commercialisationsefaità traversun
réseaude

9

,5

millionsde
distributeurs installés
dans145pays . Lafiliale
françaiseestnéeen1993
et enseptembre2011

,

ellecomptaitplusde30000
distributeursactifs

(à

noter : l

'

?leMaurice
et

le Marocsontgérésparcette
filiale

).

FRÉDÉRIC M

Fondéen1983à Grasse
(

AlpesMaritimes
)

,

FrédéricM sedéveloppe
surlessecteursdela beauté

et du

bien-êtredela femme
: parfums ,

cosmétiques , bijouxet

compléments alimentaires . Europe,

Antilles
,

Moyen-Orient ,

Russie : la marqueest
présentedansplusdedouzepays ,

l

' activitéinternationale représentant
65%%desonchiffre d

' affaires.

HERBALIFE
Herbalife

a
étécrééauxÉtats-Unis

en1980 . Lasociétéestaujourd ' hui
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"

R

DIETET" I

À

1

présentedans
I77pays .

HerbalifeFrance
compteenviron
18000contrats

deVDI
(

Vendeurs
à

domicile
indépendants

)

, parmilesquels 3 500
distributeurs actifs .

Lechiffred

'

affaires2010pourl

' Hexagoneestde
43millions d

' euros.

ID-LAB
id-Labestunetoutejeune
entreprise françaisespécialiséedansla

nutrition-santé
,

la
beauté et

les
soins

.

L

' entrepriseestenpleine
phasederecrutementet de
préparationdesesréseauxafinde
constituerlespremièreslignéesde
parrainage .

id-Laba également des
projets d

' export ,

notammentdans
certainspaysdel

' Est.

LABORATOIRE JSL
LamarqueSophiedeClair

,

Naturellement
(

beauté
,

soin
, hygièneet

bien-être
)

a vule jouren1968.
Vadelys(

diététique , compléments
alimentaires

)

a suivien1990et
Anna

B'

( parfums )

lesa rejointesen
2006

.

Cestrois
marquesdu
laboratoireJSLsont
distribuéespar
150distributeurs.

JUSTFRANCE
Crééen1989

,

JustFrance
compteprèsde800
conseillères VDI

(

Vendeusesà domicile
indépendantes )

et

représentantesenFrance .
En2011

,

la

sociétéespèreréaliserun
chiffre d

' affairesd

' environ
7
millions d

' euroset
maintenir

saprogression avecune
prévisiondecroissanced

' environ
10%%en2012.

NIKKEN
Nikkenestunesociété
internationaleoffrantuneapprocheglobale
dubien-être

,

combinant
technologies depointeet

solutions
naturelles .

Présentdans37pays ,

dont
17enEurope ,

le
réseaudistribue

sesproduitsenFrancegrâceà

1 500consultants indépendants et

www.ventedirectetv.fr " www.ventedirectemagazine.fr

NIKKEN'

souhaitecréerplusde1 500emplois
dans l

' Hexagoneen2011.

NLINTERNATIONAL
NLInternationala vule jouren
2003 .

Leréseaucompteplusieurs
milliersdedistributeurs . Présent
dansdifférentspayseuropéensdont
lespaysdel

' Est .
Lasociététravaille

à sondéveloppement dansdivers
Étatseuropéens ,

dontl

' Allemagne ,

l

' Angleterre et la Norvège.

NSAFRANCE
L

' histoiredeJuicePlus + et NSA
commence il

y

a quaranteansaux
États-Uniset

arrivedansl

'

Hexagoneen2007avecNSAFrance
.

La
sociétécommercialisedes
complémentsalimentairesnaturelsà base
defruits

, légumeset baies et affiche
unchiffred

' affairesmondialdeplus
de3

milliardsdedollars.

NUSKIN
NuSkina étéfondéeen1984aux
États-Unis . Aujourd ' hui

,

la société
spécialiséedansl

'

anti-âgerecense
plusde825000distributeurs
indépendants actifssur52marchés

mondiaux . En2010
,

le
chiffred

'

affairesinternational étaitdeplusde
1 ,54milliarddedollars.

NUTRIMETICS
Nutrimeticsestunesociété
internationale fondéedanslesannées50et

implantéedans17pays .
EnFrance

,

le réseau a vule jouril

y

a 36anset

compteaujourd ' hui 6 000
consultantes et

250esthéticiennesà
domicile.

Il ambitionne d

' atteindre 7
500

vendeusesfin2012et 10000en2014.

PROWIN
Fondéeen1995
enAllemagne ,

la

sociétéProWin
International

(

nettoyage et
bien-être

)

estreprésentéeen
Franceparla SARL
GecoDiffusion

,

crééeenavril2003.
Avecunchiffre

d

'

affairesde48millions d

' eurosen2010
et

environ33000partenairesdans
vingtpays ,

le
réseausecomposede

prèsde2 000conseillers enFrance.

V1PDOMOTEC
Avecplusde250conseillersactifs

,

VipDomotecFranceestmembredu
réseauVipDomotecnéil

y

a près
devingtans

.
Il distribuenotamment

unegamme " Confort&
Bien-être "

sebasantsurdestechnologies
à
basedefibresintelligentes :

bandeauxtechniques ,

chaussettes
,

articles
denuit.. .

utilisantles
infrarougesbiologiques
naturellementémis
parle corpset

participant audrainage ,

à
la

thermorégulation ,

etc.

NEXTHERAPEUTICS
NexTherapeuticsestunejeune
sociéténéeen2011et quitravaille
enpartenariatavecuneéquipe
américainedechercheurs .

Elle
distribueenEuropelescompléments
alimentairesNutraStem dont l

' action
portesurla régénération et

la
santé

cellulaire .Objectif :

renforcer le

réseausurle

territoireendépassant
les300vendeurs .

?
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ETAUSSI...
AKÉO

,

AGEL
,

BEAUTÉ
OCÉANE

,

ENERGETIX
MAGNETTHERAPY

,

KRISS-LAURE
,

HUSSE
,

LABEAUTÉ
NATURELLE

,

LIBERTEAM
,

LR
HEALTH&

BEAUTY
SYSTEMS

,

MAGNETONIC
,

BNS +

,

RAYONNOR
,

STANHOME WORLD
,

NEWAYS
,

ZEPTER
INTERNATIONAL

,

HILL
BERRY

,

ÉVIDENCEDE
LANATURE

,

TAHMAN
NONI

,

MONAVIE
,

AFFYLIANCE
,

ARMILLE
,

LIFEWAVE EUROPE
,

ECOLAVIE
,

SPORT-ELEc.

(

LISTENON
EXHAUSTIVE.

)

VDIVI

NEWS
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